附件一：
	序号
	物品名称
	单位
	数量
	型号规格

（详细技术性能参数）
	用途

及存放地点
	备注

	1
	SPSS 22.0
	套
	1
	包含16个模块：

（1）Statistics Base－基础模块

提供数据访问、数据管理和准备、数据分析和报告功能。

（2）Regression－回归

提供大量的非线性建模分析程序，能够应用高级、成熟的方法分析数据。

（3）Advanced Statistics－高级统计

提供一组功能强大的、高级的单变量以及多变量的高级分析技巧。多变量分析技术包括：广义线性模型（GZLMS）、混合模型、一般线性模型（GLM）、方差成分估计、MANOVA、Kaplan-Meire估计、Cox 回归、层次对数线性模型、对数线性模型、生存分析。

（4）Custom Tables－自定义表

可以展现调查、客户满意度、投票选举、和税务遵从报告结果的结果分析。

（5）Categories－分类

可以图形化展示数据中的潜在关系，通过启发性的概念映射、最优尺度、偏好尺度和数据降维技术，揭示数据中全部潜在的关系。

（6）Exact Tests－精确检验

（7）Missing Values－缺失值
提供六种缺失值诊断报告，使分析人员可以从多个角度检查数据，发现数据缺失模式。

（8）Conjoint－联合分析

用来模拟消费者决策过程的研究工具。

（9） Complex Samples－复杂抽样

准确地计算出复杂抽样设计的统计量和标准误差。

（10） Decision Trees－决策树

能够直接创建分类决策树，帮助快速并准确地识别群体，发现群体之间的关系并预测未来事件。

（11） Data Preparation－数据准备

使数据校验效率化、流程化，简化了数据校验过程，可迅速地完成分析之前的数据准备，并使结果更为精确。

（12） Forecasting－预测

利用完备的时间序列模型提高预测能力，包括多重曲线拟合、平滑以及自回归方程估计。

（13）Programming Extension－扩展模块
可以让用户使用外部语言来执行SPSS一连串的分析动作以达到自动化的目的。

（14） Neural Networks－神经网络

用此模块来建模数据中复杂的输入输出之间的关系或者数据之间的模式。可以选择分类算法（分类输出）或者预测算法（数值型输出）。

（15） Direct Marketing－市场营销

基于最近购买、频率、金额细分消费群体，为市场营销者瞄准目标市场提供所需工具。

（16）Bootstrapping－自抽样

通过重复抽样，快捷地估计出观测值的分布，估计标准误差和总体参数的置信区间，估计平均、中位数、比例、优势比、相关系数、回归系数以及其他统计量。并且  Bootstrapping方法可以减小离群值和异常值的影响。
	数据分析专用，存放于第三教学楼317室。
	


